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Quatro adolescentes participam de um grupo de producéo de video na The Factory, Coalizdo de Video da Baia de S&o Francisco que cria
curtas-metragens, videos musicais e antncios de servigos ptblicos. © Jason Jakaitis, BAVC

mbora possam ter objetivos
E diferentes, os jornalistas

profissionais, produtores de
documentadrios e ativistas sociais,
todos usam o poder do video para
contar histérias, ter impacto no
publico e ocasionar mudancgas.
Abaixo, peritos compartilham
dicas de como desenvolver, arti-
cular e promover mensagens atra-
vés de video.

O que dizer: desenvolvendo
sua mensagem

Entender seu publico é critico
para o desenvolvimento de uma
mensagem bem-sucedida. “Vocé
realmente precisa fazer sua pes-
quisa sobre um assunto em par-
ticular e descobrir como ele tem

impacto sobre vocé e seus pares,
sua familia e sua comunidade”,
explica Ingrid Hu Dahl, diretora
daNext Gen Programs da Bay Area
Video Coalition (BAVC), orga-
nizacdo ndo governamental que
trabalha para inspirar mudancas
sociais ao apoiar os produtores de
midia a desenvolver e a comparti-
lhar suas histérias. Essa pesquisa
recente ajudard a informar suas
decisdes durante todo o processo
criativo.

A préxima consideragdo ao desen-
volver sua mensagem é o acesso.
“Eu tenho recursos para ir até
essa comunidade nesse momento?
Posso construir relacionamen-
tos com as pessoas de 147 Essa é
a melhor histéria que eu posso

“Eu tenho recursos
parair até essa
comunidade

nesse momento?
Posso construir
relacionamentos com
as pessoas de la? Essa
é a melhor histéria que
eu posso contar?”

contar?” sdo todas perg
vocé deve responder, diz Brandon
Kramer, cofundador da Meridian
Hill Pictures, empresa de pro-
ducdo de documentdrios que




EXEMPLO:

A equipe de Jason Jakaitis desenvolveu um
profundo entendimento dos temas e dos
assuntos de seus documentarios ao simular
a experiéncia de deficientes visuais por duas
semanas.

“Uma de nossas primeiras Parcerias de Cinema
Comunitdrio foi com o Centro Hatlen para
Deficientes Visuais. Foi pedido a quatro de
nossos cineastas para fazer um video para
apoiar os esforgos de levantamento de fundos
para o Centro Hatlen - isso incluiu trabalhar
de perto com os deficientes visuais jovens que
eram também completamente desconhecidos.
Os cineastas dedicaram duas semanas no
Centro Hatlen apenas assistindo as mesmas
aulas dos participantes do programa,
reunindo-se com os jovens e aprendendo
sobre suas histérias e realmente simulando a
deficiéncia visual com vendas e participando
das atividades com os estudantes do Hatlen.
Os cineastas desenvolveram relacionamentos
com esses individuos, o que resultou em
entrevistas poderosas e um filme mais sélido.”

Jason Jakaitis
7\Y/@

Veja o filme aqui: http://goo.gl/2axK2
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trabalha com as comunidades a fim de contar as histérias delas
e produzir mudangas positivas.

Assim que vocé entender seu problema e tiver acesso a histo-
ria, pense na perspectiva que causard impacto em seu publico.
Centralizar sua mensagem na histéria de um individuo que tenha
sido muito afetado por seu problema a torna mais interessante e
acessivel. Descubra o individuo cuja histéria cativard seu puiblico
emocional ou intelectualmente desde o inicio de seu video. “Se
vocé tiver a habilidade para criar uma histéria onde realmente
seja possivel ver as diferentes dimensdes e camadas de um ser
humano”, Kramer explica, “entdo vocé realmente estard permi-
tindo que outras pessoas, dentro e fora da comunidade, realmente

se conectem a ela e se
envolvam em um nivel
muito mais profundo”.
Concentre-se em uma ou
duas pessoas para dar
a sua mensagem mais
impacto emocional,
detalhes e profundidade.

Termine seu video com
um apelo para acgdo. “Dé
ao espectador a oportu-

“Dé ao espectador a
oportunidade para
fazer a diferenca no
momento em que o
filme terminar, antes
que a energia tenha se
dissipado”

nidade para fazer a diferenga no momento em que ¢

minar, antes que a energia tenha se dissipado”, reco

Jakaitis, gerente do programa avancado para jovens cineastas,
chamado The Factory. Enquanto estiver desenvolvendo sua
mensagem, tenha em mente que agdo serd essa e como ela se

vincula a sua mensagem.

Mulher jovem grava um video para a The Factory da BAVC's. © Jason Jakaitis, BAVC
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Como dizer isso: articulando sua mensagem com o video

Agora que vocé desenvolveu sua mensagem, é hora de pensar sobre
imagens convincentes que se tornardo sua linguagem visual.

“Ndo importa qual idioma
seja seu idioma nativo, se
“Se vocé realmente vocé tem boa visdo, podera
souber como entender as mensagens que
usara“nguagem eu transmito”, disse Bill

t t Gentile, jornalista inde-
corretamente, pendente e professor na

podera desligar Universidade Americana.
0'Som € naousar Em suas aulas, Gentile des-

nenhuma palavra" taca trés pilares da lingua-

gem visual. “Vocé tem as
que sdo a forga propulsora; tem os sons naturais, sejam
e carros passando ou de avides sobrevoando; e tem a nar-
ragdo”, ele explica.

As imagens podem ir desde closes e tomadas amplas até efei-
tos panordmicos e zooms; o importante é que as imagens falam.
“Se vocé realmente souber como usar a linguagem corretamente,
poderd desligar o som e ndo usar nenhuma palavra”, disse Gentile.

O som natural eleva as imagens desde um estado bidimensional
até um estado tridimensional, enquanto a narracgdo costura os ele-
mentos de dudio e visuais para formar uma histéria completa. A
narragdo pode ser especialmente essencial ao tentar transmitir
muita informagdo em um curto espago de tempo.
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Além de filmar imagens convincentes, também é importante
documentar de um modo verdadeiro e ativo. “Em vez de filmar
alguém sentado em uma cadeira e falando sobre sua falta de acesso
a comida, filme alguém indo até a mercearia e pedindo pelo pro-
duto”, Kramer sugere.

Moradores de Norwood compartilham suas histérias na manifestacao
Housing for All (Moradia para Todos) de 2011 em Washington. © Norwood Cooperative Association

EXEMPLO:

Erin Finicane, aluno de um curso de
Gentile, usou imagens visuais poderosas
de criangas desenhando ratos em suas
casas e homens retirando agua parada
de suas banheiras para documentar as
condi¢ées de pobreza dos ocupantes.
Um juri ndo precisaria ouvir o som para
entender o problema.

“Eu estava acompanhando a histéria de
uma comunidade de pessoas de baixa
renda em DC que na tentativa de evitar a
conversdo de seu prédio em condominio,
decidiram comprd-lo. Para a aula de Bill,
eu produzi um trailer para um projeto
maior chamado Brunching with Bedbugs
(Tomando Brunch com os Percevejos,
em traducgédo literal) que a comunidade
incluiu em seu pacote de inscricbes para
obter financiamento municipal. Embora
o trailer ndo fosse a unica razéo, ele os
ajudou a obter USS 10 milhbes em recursos
municipais que eles precisavam para
comprar suas casas e criar uma cooperativa
de propriedade dos moradores.”

Erin Finicane
citizen journalist

Veja o filme aqui: http:/goo.gl/jyOsl




EXEMPLO:

Brandon Kramer incentivou
um grupo de estagidrios de
um programa florestal urbano
a assumir a autoria de seus
filmes do inicio ao fim, o que
ajudou a criar mais impeto
para o apelo para agao.

“Um de seus filmes foi especificamente
fazer o perfil de uma comunidade na regiéo
nordeste de Washington, onde os membros
da comunidade ndo tinham acesso a
legumes e verduras frescos. Eles queriam
uma histéria contada sob sua perspectiva
para realmente demonstrar a falta de acesso
aos alimentos e como isso estava afetando
sua comunidade e como construir hortas
comunitdrias em seus bairros foi um modo
de lidar por conta prépria com o problema.
... Isso foi para as telas em todo o bairro e,
dentre outras coisas, além de sensibilizar
e fazer as pessoas entenderem a falta de
alimentos sauddveis na comunidade, isso
também levou a mudanca. Algumas lojas na
comunidade comegcaram a vender produtos
frescos e verduras. Isso também ajudou
a motivar mais esforcos para criar hortas
comunitdrias no bairro”.

Brandon Kramer
Meridian Hill Pictures

Veja o filme aqui: http://goo.gl/2axK2

“A midia é uma ferramenta
extremamente poderosa
para se conectar com as
pessoas e leva-las pelo
caminho do engajamento”

Mais do que palavras:
usando video para inspirar mudanca

Como divulga-lo: promovendo sua
mensagem

Desenvolver uma excelente mensagem
com imagens visuais convincentes nao
significard nada se ninguém a vir. Uma
das melhores estratégias para o apelo a
acdo é envolver os parceiros que compar-
tilham a mesma opinido e os membros da
comunidade desde o inicio. “E realmente importante que os membros
da comunidade entendam como se colocar de corpo e alma no filme”,
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diz Kramer “ e como vocé pode mobilizar toda a comunidade para
se engajar nele”. Kramer encoraja os cineastas a pensar sobre como

facilitar a discussdo e estimular a agdo através do processo criativo.

Vocé também pode confiar em sua rede para promover pessoalmente
como, por exemplo, com a entrega de folhetos ou a colocagdo de carta-
zes. Para ter impacto global, entretanto, vocé precisard usar a promo-
¢do em massa bem como as midias sociais. “A midia é uma ferramenta
extremamente poderosa para se conectar com as pessoas e levd-las
pelo caminho do engajamento”, disse Liba Rubenstein, diretora de
difusdo para as causas e politicas para o Website Tumblr.

Esteja vocé usando promocgdes pessoalmente ou por meio de midias,
diz Liba, um apelo para acgéo claro e simples é necessdrio para efetuar
as mudangas. Um video pode alcangar muitas pessoas, mas falha em
seu objetivo tltimo se aquelas pessoas ndo se mobilizarem para a agao.

Encoraje os telespectadores a agdo comegando com algo simples
como, por exemplo, pedindo a eles para compartilhar o video em uma
plataforma de midia social ou assinar uma petigdo para uma causa
relacionada. A medida que seu piiblico se tornar mais envolvido, peca
a ele para realizar etapas maiores como, por exemplo, enviar a prépria
histéria delas ou participar de um evento.

“Nesta época incrivelmente estimulante de midia democratizada,
qualquer ativista ou organizagdo que conte uma histéria convincente
e atraente é capaz de atingir um publico enorme e aumentar a cons-
cientizagdo”, diz Liba. “Traduzir essa conscientizagdo em agdo per-
manece a parte dificil, ndo importa o meio de comunicagdo.”

(ineasta da equipe da Meridian Hill Pictures, Ellie Walton, colabora com 0 membro da DC Green Corps, Michael Samuels,
em um projeto de video participativo no parque Marvin Gaye de Washington. © Lance Kramer, Meridian Hill Pictures
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